
   

Música en la radio
(emisión en directo, resúmenes, 
radio por Internet)

Streaming de vídeo 
(larga y corta duración, 
p.e. YouTube, TikTok)

5 %

5 %

8 %

16 %

30 %

36 %
Streaming de audio 
(por suscripción y gratuito      
p.e. Spotify, Apple Music...)

Con datos basados en la investigación desarrollada por IFPI en 26 
de los principales mercados mundiales, Engaging with Music es un 
estudio global sobre la interacción del público con la música y el 
papel central que esta juega en sus vidas.

Desglose de las horas que el público dedica a las 
distintas formas de interacción con la música.

Instantánea del interés 
por la música 
en España en 2023

E L  M I X  D E L  I N T E R É S  P O R  L A  M Ú S I CA

D E  M E D I A :

7, 5

DE L A G E NTE QU E CONOCE L AS 
FU NCION ES M US ICALES DE L A IA AFIRMA 
QU E L A IA NO DE B E RÍA UTILIZ ARS E PAR A 
CLONAR O IM ITAR A LOS ARTISTAS S IN SU 
AUTORIZ ACIÓN

El público utiliza más de La gente escucha más de

45%
ESCUCHAN M ÚS ICA 

USAN DO STRE AM ING 
DE AU DIO POR 
SUSCRIPCIÓN

77%

TIE M PO S E MANAL 
DE DICADO A 
ESCUCHAR M ÚS ICA 
( AU M E NTA DES DE L AS 
20,9 HOR AS DE 2022)

21,6
horas

65%71%

31%
AFIRMAN QU E ES 
IM PORTANTE PAR A 
E LLOS PODE R 
ACCE DE R A L A M ÚS ICA 
PROCE DE NTE DE 
CUALQU IE R LUGAR DE L 
M U N DO

AFIRMAN QU E L A 
M ÚS ICA ES IM PORTANTE 
PAR A SU SALU D M E NTAL

UTILIZ AN FORMAS 
ILEGALES O ILEG ÍTIMAS 
PAR A OBTE N E R O 
ESCUCHAR M ÚS ICA

Otras formas de 
escuchar música 
(TV, servicios de vídeo premium 
a la carta como Netflix o música 
intercambiada con familia y 
amigos)

Música en directo 
(incluye streaming en directo)

Música comprada 
(p.e. CD, vinilos, DVD, descargas 
digitales)

métodos diferentes de 
interacción con la música

7, 8
géneros de música 
diversos



%  
 

%

%

%

%

  
%

Música en la radio
(emisión en directo, resúmenes, 
radio por Internet)

Streaming de vídeo 
(larga y corta duración, 
p.e. YouTube, TikTok)

Streaming de audio 
(por suscripción y gratuito,      
p.e. Spotify, Apple Music, Melon)

Con datos basados en la investigación desarrollada por IFPI en 26 
de los principales mercados mundiales, Engaging with Music es un 
estudio global sobre la interacción del público con la música y el 
papel central que esta juega en sus vidas.

Desglose de las horas que el público dedica a las 
distintas formas de interacción con la música.

Instantánea global del 
interés por la música
en 2023

E L  M I X  D E L  I N T E R É S  P O R  L A  M Ú S I CA

D E  M E D I A :

7+
métodos diferentes 
de interacción con la 
música

8+
géneros de música 
diversos

DE L A G E NTE QU E CONOCE L AS 
FU NCION ES M US ICALES DE L A IA AFIRMA 
QU E L A IA NO DE B E RÍA UTILIZ ARS E PAR A 
CLONAR O IM ITAR A LOS ARTISTAS S IN SU 
AUTORIZ ACIÓN

El público utiliza más de La gente escucha más de 

48%
ESCUCHAN M ÚS ICA 

USAN DO STRE AM ING 
DE AU DIO POR 
SUSCRIPCIÓN

74%

*Tiempo de escucha basado en  los 18 países principales

TIE M PO S E MANAL 
DE DICADO A 
ESCUCHAR M ÚS ICA 
( AU M E NTA DES DE L AS 
20,1  HOR AS DE 2022)

20.7
horas

57%
71%

29%
AFIRMAN QU E ES 
IM PORTANTE PAR A 
E LLOS PODE R 
ACCE DE R A L A M ÚS ICA 
PROCE DE NTE DE 
CUALQU IE R LUGAR DE L 
M U N DO

AFIRMAN QU E L A 
M ÚS ICA ES IM PORTANTE 
PAR A SU SALU D M E NTAL

UTILIZ AN FORMAS 
ILEGALES O ILEG ÍTIMAS 
PAR A OBTE N E R O 
ESCUCHAR M ÚS ICA

Otras formas de 
escuchar música 
(TV, servicios de vídeo premium 
a la carta como Netflix o música 
intercambiada con familia y 
amigos)

Música en directo 
(incluye streaming en directo)

Música comprada 
(p.e. CD, vinilos, DVD, descargas 
digitales)


